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El retorno para el franquiciado promedia los 25 meses. Coninversiones que van
desdelos US$1.200, el modelo se ha convertido en una altemativa real para aquellos
que quieren empezarnuevos hegocios, pero ala vez desean hacerlo de maneramas
segura, siendo el sector gastronomico el con mayor presencia de marcas en Chile.
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CONSTITUYE una oportunidad paralos em-
prendedores interesados en iniciar un nego-
cio con el respaldo de una marca reconocida.
La modalidad de franquicias concentra en
Chile un mercado cercano alos US$3.000 mi-
llones, conunautilidad promedio del 23.5%s0-
bre lasventas y una recuperacion promedio de
la inversion en 24 meses. Las franquicias ra-
pidamente se posicionan como unaalternati-
vasegura y rentable en nuestro pais,

Deacuerdoalos altimos datos levantados por
Nicole Pinaud, docente de laFacultad de Eco-
nomiade laUniversidad de Chile v autoradel
estudio “Elmercadodelas franquiciasen Chi-
1", a 2016 se identificaron 208 empresas o
marcas que operan bajoel formato de franqui-
ciasen nuestro pais (esta cifra excluyealas de
caracter industrial como Coca-Cola). Respec-
toalaultimamedicién, elaboradapor Pinaud
en 2012, hayun crecimiento de 60%, afioen que
130 mareas fueron identificadas.

En tanto, el crecimiento neto de ese mer-
cado aumento 34% frente a la Gltima medi-
cién. En los tltimos cuatro afios 82 nuevas
franquiciasempezaronaoperary 29 marcas
salieron del mercado en dicho periodo. Esto
significa que la tasa de mortalidad de las
franquicias es de 22%, disminuyendo consi-
derablemente del 40% reportado en la ver-
sidn anterior del estudio.

Una apuesta segura

La franquicia hoy es concebida como unaop-
cidn al emprendimiento, en que el modeloda
mavyor tranquilidad al franquiciado, alcontar
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con unatasade permanencia de 78%, tasa su-
perior a la de supervivencia de empresas chi-
lenasal cabo decinco afios—56,3%segun el Bu-
reau of Labor Statistics de EEUU-. "El mode-
1o de franquicias constituye

Lacantidad delocales franquiciados haau-
mentado considerablemente en nuestro pais,
mientras en 2012 habia 3.666 locales, en 2016
llegaron a 5,294, Es decir, un incremento de

44% en los ultimos cuatro

unaoportunidad paralosem-

afios. El mayor crecimiento

prendedores interesados en  SITUACION EN GHILE: de locales se dio en el sector
iniciar un negocioconelres- A 2016 se indumentaria pasando de 180
paldo deuna marca reconoci- identificaron 208 en2012a371len 2016, una ex-
da, teniendo una mayor proba- pansién de 106%. Sin embar-
bilidad de éxito frente a otros EMpresas o mE_II’CﬂS go, el mayor numero de loca-
negocios pequefios de propie- que operan bajO el les franquiciados son los de
dad independiente, ya quese format_o _de comida répida, lo siguen esta-
trata de una férmula interna-  francquicias en ciones de servicio y farma-
cionalmenteprobada,alaque npuestro pa|5 cias. En tanto, la region Me-
se suma el asesoramientoy la tropolitana lidera en presen-
formacion continua”, dice Pe- ciademarcasconel 99,5% de
ter Hill, presidente delaCCS.  EXITC: la concentracion geografica,

En nuestro pais, lasfranqui-
ciasseagrupanencincogran-
des rubros, donde gastrono-
miapredominacon el 39% de
las marcas, lasigueelsectorde
servicioscon 24%, indumenta-
ria (17%), comercio (14%) v

de 78% ve

La franquicia tiene
un indice de éxito

56,3% negocios no
franquiciados.

la sigue la region de Valpa-
raiso con un 45,2% v la del
Biobio con un 45,2%.

En general, el modelo esta-
blece un fee de ingreso que al-
canza un promedio de
US$32.300 en Chile, este mon-

rsus

educacion (7%). En los ulti-
mos cuatro afios se duplica-
ronlas marcas que operanbajo
el sector gastrondmico, cre-
ciendo 170% frentea 2005. “El

LATINOAMERICA:
Brasil lidera con
2942 marcas, lo

to aumentd 19% respecto a
2012. Sin embargo, es posible
encontrar franquiciascon pa-
gos que van desde US$1.200
hasta los US$300.000.

crecimiento delas franquicias sigue Mexico C o Cuando se habla de la aper-
sehadado de manera sosteni- 1'5005 Argentlna . turadelocales, estos requieren
da en nuestro pais. Esto se ©0N 649y Colombia una inversion promedio de
debe, en parte, al escenario CON 580. 1US$232.600, representando

econdmico que no ha sido fa-

85% mas que la inversion ini-

vorable en el ultimo tiempo
enlamayor parte del mundo. Entonces, la fran-
quiciaaparece como un modeloque no requie-
re demasiada inversion, pero que al mismo
tiempo daun piso robusto, paraasegurarel re-
torno en el tiempo”, sefiala Pinaud.

Respectoal origen delas marcas, las nacio-
nales predominan conel 31,3% del mercado,
lasiguen las estadounidenses (26%), espafio-
las (15,4%), peruanas (5,3%) v las argentinas
(4,8%).

cial en 2012. El segmento que
mas hacrecido en los altimos cuatro afios co-
rresponde a aquellas franquicias que requie-
renunainversion inicial inferiora US$50.000,
representando el 42,6%, la siguen aquellas
querequieren unainversion entre JS$100.000
yUS$200.000. A pesar de que en nuestro pais
no existe una normativa especificaparael co-
rrecto funcionamiento de este modelo, ladu-
racion promedio de los contratos de franqui-
ciaes de 7,2 afios. En el 97% los contratos son
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renovables de manera automatica y en la mi-
tad de los casos se considera un pago adicio-
nal para la renovacion.

Este modelocuentacon un periodo de recu-
peracion parael franquiciado que promedialos
25 meses, valor inferior al reportado en 2005
v 2007 con 38 y 29 meses, respectivamente, El
sector con un periodo de retorno mas exten-
soesel gastrondmico que promedia 32 meses.
Respecto a facturacion de la industria, se es-
timaqueenlostltimoscuatroafioséstasein-
cremento 319, alcanzando US$1.951 millones.

En laregion, Brasil lidera con 2.942 marcas,
lo sigue México con L.500, Argentina con 649
y Colombia con 580.

Feria Internacional de Franquicias

El préximo 28 y 29 de junio la Camara de Co-
mercio de Santiago (CCS) realizara la "IV Fe-
ria Internacional de Franquicias Chile” (FIF
Chile)en Centro Parque, El evento incluirduna
feria con la participacién de marcas locales v
extranjeras, las que exhibiran sus principales
productos y servicios; charlas especializadas
v casos de éxito; area de consultores de fran-
quicias y una zona de networking. FIF Chile
incluira charlas especializadas, para que po-
tenciales inversionistas yempresas que quie-
ran expandirse utilizando este modelo se in-
formen acerca de los principales aspectos a
considerar al momento de emprender me-
diante una franquicia. Entre los casos de éxi-
to internacional figurara Sebastian Santiago,
fundador y director de heladerias Grido, em-
presaqueyacuentaconmasde 1,000 franqui-
ciasanivel mundial. Estaactividad seenmar-
ca en la agenda de difusion del Comité de
FranquiciasdelaCdmarade Comerciode San-
tiago, agrupacion que retine a 35 empresas,
cuya mision es promoverlas franquicias como
modelo de emprendimiento y expansion, en
un marco de autorregulacion que contribuya
a sentar las bases de un crecimiento sosteni-
ble para este modelo de negocios. La entrada
a FIF CHILE, no tiene costoy requiere de una
inscripcidn online en www. fifchile. cl.@



