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“El fuerte crecimiento del salario mínimo a

fines de los 90, contribuyó a un aumento

en el desempleo”, es una de las conclusio-

nes del estudio que el actual ministro de

Hacienda —y entonces estudiante de

doctorado en la Universidad de Pensilva-

nia, Estados Unidos—, Nicolás Grau,

publicó junto al académico de la Facultad

de Economía de la Universidad de Chile,

Óscar Landerretche, en enero de 2011. 

Titulado “Impacto laboral de los salarios

mínimos: un método para estimar el efecto

en las economías emergentes, utilizando

datos de panel chileno”, el estudio se basa

en la Encuesta Nacional de Empleo, reali-

zada en Chile, para probar los impactos del

salario mínimo en el período 1996-2005. 

“Encontramos que los aumentos del salario

mínimo sí tienen un impacto significativo

en los salarios del grupo tratado, por lo

que la sospecha de que de alguna manera

se vuelven irrelevantes por las prácticas

informales en los mercados laborales

chilenos parece ser infundada”, señalan. 

El “grupo tratado”, según consta en el

documento, se refiere a “personas que

ganan salarios entre los salarios mínimos

‘ex ante’ y ‘ex post’”. 

Asimismo, el ministro Grau y Landerretche

constatan que existe “un efecto negativo

significativo, pero modesto en la probabi-

lidad de permanecer empleado”, y que

también no es claro el efecto de esta

medida en las horas trabajadas y en la

probabilidad de encontrar un trabajo. 

“Creemos que, en general, los aumentos del

salario mínimo en Chile durante el período

mencionado han aumentado el ingreso real

de los trabajadores tratados”, agregan, y

eso beneficiaría la distribución del ingreso. 

El estudio de Landerretche y Grau sobre efectos del salario mínimo en el empleo

El economista
Óscar Lande-
rretche. 
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En febrero pasado, el precio mun-
dial del café superó por primera
vez los US$ 4 la libra en la bolsa

de NY. Las razones principales fueron
las sequías y una menor producción en
Brasil, consecuencias del cambio cli-
mático, sumadas a la alta demanda.

Hoy se agrega la incertidumbre
arancelaria producto del nuevo orden
comercial que empuja Donald Trump.
El pasado 7 de agosto entraron en vi-
gor los nuevos aranceles que el gobier-
no de Estados Unidos impuso a más de
90 países, y en los que el impuesto al
café brasileño alcanza un 50%. Como
mayor exportador de café en el mun-
do, Brasil envió más de US$ 11.400 mi-
llones del grano a otros países en 2024.

“Por el comportamiento de Trump,
la situación no está clara y hay mucha
incertidumbre. Brasil está redireccio-
nando la oferta hacia África, Asia, Eu-
ropa, y mucho a Canadá. Se están bus-
cando países donde se pueda procesar
el producto y hacer la explotación”, di-
ce Henrique Biscaro, economista y
productor cafetero en Brasil.

En este escenario, expertos antici-
pan que la oferta del café verde va a
cambiar a nivel mundial y que pro-
ductores como Colombia u Honduras
podrían tomar más protagonismo.
“Estos impuestos son barreras injusti-
ficadas de comercio. Somos un 40% de
la producción del mercado mundial
del café, por lo que la industria brasile-
ña se encuentra en negociaciones para
bajarlos”, dice Felipe Neves, parte del
equipo comercial de la embajada bra-
sileña en Chile.

El efecto arancelario en Chile
Esta alza en los aranceles llega en

momentos que un 73,4% de las impor-

do en julio.
“El 30% de las importaciones de ca-

fé en Estados Unidos son de café brasi-
leño. Si buscan otras fuentes de abaste-
cimiento, la producción en otros luga-
res como Colombia u Honduras es
muy inferior, por lo que no alcanza”,
explica Mario Lasen, director de Mar-
ley Coffee, quien además proyecta que
los precios del café no bajen en los pró-
ximos 12 meses.

“Si fuera un exportador brasileño,
en ese momento estaría viendo a qué
otros países exportar en los cuales no

me van a castigar tanto y po-
dría tener una mejor ventaja
comparativa”, agrega Brian Harris,
consultor y expresidente de la Asocia-
ción de Profesionales y Amantes del
Café de Chile (Anapac).

Casi mil cafeterías más desde
2022

No solo suben las importaciones de
café, el rubro se encuentra en plena ex-
pansión en el país. Si en 2022 existían
5.441 cafeterías en todo Chile, hoy lle-
gan a 6.217, con un crecimiento de
14,26%.

De acuerdo a la consultora de datos
XBREIN, en los últimos tres años, las
cafeterías crecieron un 14% en la Re-
gión Metropolitana y suman 2.456, un
40% del total del país. Macarena Co-
varrubias es socia de Bluebird, un café
ubicado en la comuna de Vitacura que
abrió en marzo del año pasado. En los
últimos meses reciben aproximada-

Importaciones de café desde Brasil
suben 131%, en medio de la guerra
arancelaria con Trump
• NICOLÁS STEVENSON F.

mente 1.500 personas por semana.
“Teníamos la referencia de que las

cafeterías estaban creciendo en todos
lados, en Buenos Aires es una al lado
de la otra. Hay una tendencia, la gente
cada día pide más café y acá la indus-
tria estaba muy dominada por cadenas
grandes”, explica Covarrubias, quien
anticipa que abrirán dos cafeterías más
este año.

“The Coffee” es otra cadena —que
entre sus ocho locales están el MUT y
Concón—, que viene al alza. Con raí-
ces japonesas, comenzó en 2023 y en
diciembre completará las 12 cafeterías.
“El público está muy interesado en
aprender sobre café y todas sus varie-
dades”, explica Miguel Yáñez, gerente
de operaciones en Chile. 

Entretelones

taciones totales de café verde en Chile
provienen de Brasil. A julio de este
año, los ingresos desde el país carioca
aumentaron en un 131%, alcanzando
un valor CIF de US$ 57.212.628. Desde
2020, la categoría café verde represen-
ta más del 70% de las importaciones
del grano.

Estas importaciones vienen crecien-
do desde la pandemia. Si en todo el año
pasado sumaron más de US$ 43 millo-
nes, a mitad de este año ya rondaban
los US$ 42 millones. 

Los escenarios para el precio y la
oferta del café hoy son inciertos, dicen
desde el rubro. Los productores brasi-
leños ya están buscando nuevos mer-
cados para capear el efecto arancela-
rio; de hecho, en la última Expo café
realizada en Chile creció la presencia
carioca con tres nuevas asociaciones.
“Este producto está teniendo más ac-
tores relevantes. Se está invirtiendo
más en nuestro país y eso repercute en
el consumidor”, dice Leo Rivera, di-
rector de marketing del evento realiza-
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